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Шановні молоді науковці! 
Шановні колеги!

Міжнародна науково-технічна конференція студентів і аспі-
рантів «Друкарство молоде» нині відзначає 25-у річницю її за-
снування Видавничо-поліграфічним факультетом Національ-
ного технічного університету України «Київський політехнічний 
інститут», а нині — Навчально-науковий видавничо-полігра-
фічний інститут КПІ ім. Ігоря Сікорського.

Цьогорічна конференція присвячена 160-річним ювілеям 
культурних і фахових діячів України — Василя Кульженка (1865–
1934) та Андрія Андрейчина (1865–1914). Василь Кульженко 
крім культурно-педагогічної діяльності, знаний професор есте-
тики, історії і техніки книгодрукування, заснував власну фотолі-
тодрукарню «В. С. Кульженко», Київську школу графіки та дру-
карства (в якій викладав особисто), музей друкарської справи, 
видавав і редагував часопис «Мистецтво і друкарська справа» 
та гідно продовжував діяльність успадкованої батьківської дру-
карні, де друкувалися державні папери, грошові знаки, поштові 
марки Української Народної Республіки та Української Держави. 

Андрій Андрейчин — відомий друкар-літограф, художник-гра-
вер, видавець та громадсько-культурний діяч західноукраїнських 
земель; його власна літографія «Андрейчин» стала основним ви-
давцем мистецької та музичної літератури, де основний акцент 
був спрямований на національну, українськомовну продукцію.

Славетні традиції навчання та оприлюднення результатів 
академічної діяльності молодих українських видавців та полі-
графістів виконує і впевнені не одну декаду продовжить реалі-
зовувати наш науковий форум!

Організаційний комітет вітає учасників ювілейної конфе-
ренції «Друкарство молоде», бажає наснаги у пошуку та вирі-
шенні науково-дослідних проблем видавничо-поліграфічного 
комплексу та суміжних галузей промисловості! Незламно ві-
римо в Перемогу України над 

р
осійським агресором! Дякуємо 

ЗСУ за можливість творити українську науку!

 Щиро Ваш
 Голова організаційного               
 комітету, 
 Петро Киричок
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КЛАСИФІКАЦІЯ ЕВФЕМІЗМІВ У СУЧАСНІЙ 

р
ОСІЙСЬКІЙ ПРОПАГАНДІ

Цю роботу присвячено групуванню евфемізмів як од-
ному з інструментів 

р
осійської пропаганди під час сучас-

ної 
р
осійсько-української війни. Виявлено чотири основні 

групи: військово-політичні, соціально-економічні, евфе-
мізми для міжнародних медіа, евфемізми, що стосують-
ся політичних репресій.

Ключові слова: евфемізми; пропаганда; маніпуляції; 

р
осійські засоби масової інформації; інформаційна війна; 

комунікативні стратегії.

This study is dedicated to the categorization of euphe-
misms as one of the tools of russian propaganda during the 
ongoing 

r
ussian-Ukrainian war. Four main groups have been 

identified: military-political, socio-economic, euphemisms 
for international media, and euphemisms related to political 
repressions.

Keywords: euphemisms; propaganda; manipulation; 
r
ussian 

mass media; information warfare; communicative strategies.

В авторитетних словниках та науковій літературі на-
явні різні варіанти трактування і визначення терміна 
«евфемізми». Наприклад, у Кембриджському інтерна-
ціональному словнику англійської мови цей термін тлу-
мачать як: «використання слова чи фрази для уникнен-
ня вживання іншої мовної одиниці з потужним впливом і 
відкритим значенням, яке, однак, є образливим чи більш 
неприємним» [1, с. 471]. У «Новому Оксфордському те-
заурусі англійської мови» знаходимо інше визначення, 

яке асоціює евфемізм «із ввічливим субститутом (замін-
ником) та м’якою альтернативою для непрямого визна-
чення понять чи явищ» [3, с. 322].

Як зазначає Спірс Річард А. у роботі «Сленг і евфемізм», 
«Евфемізм» (від гр. eo — «красиво» і phemo «говорю») — 
це стилістично та емоційно нейтральне слово чи вираз, яке 
замінює інші, більш різкі чи непристойні» [4, с. 1].

Дж. Німан надає таке трактування: «евфемізми — 
пом’якшені благозвучні слова чи вислови, які за певних 
умов служать для заміни тих позначень, що видаються 
мовцеві непристойними чи небажаними, неввічливими, 
надто різкими» [2, с. 26].

Евфемізми є одним з інструментів маніпулятивних 
технік подання інформації тоталітарним режимом 

р
осії. 

Вони відіграють ключову роль у формуванні альтернатив-
ного інформаційного світогляду, яка створюється пропа-
гандою 

рф
. Пропагандисти послуговуються на евфемізми 

щоб пом’якшити контекст, гіперболізувати позитивний 
зміст, приховати негативну інформацію та реальні наміри 
від власного населення і від авдиторії іноземних медіа.

Евфемізми, що використовуються в 
р
осійській про-

паганді, підлягають класифікації за кількома основними 
групами. Першу групу становлять військово-політичні 
на кшталт: «спеціальна військова операція», «денацифі-
кація», «демілітаризація», «визволення», «легітимізація 
територій» (замість «вторгнення» чи «окупація»). Першо-
чергові завдання таких евфемізмів: приховування реаль-
них обставин війни, цілей вторгнення, створення пози-
тивного іміджу для власного військового контингенту.

До другої групи належать соціально-економічні евфе-
мізми: «тимчасові економічні труднощі» замість «криза», 
«реорганізація підприємств» замість «скорочень», «ко-
рекція цін» замість «підвищення цін», «зміна логістичних 
ланцюгів» замість «перебої з постачанням або дефіцит 
товарів» тощо. Метою цієї групи евфемізмів є прихову-
вання економічних проблем, пом’якшення подачі інфор-
мації щодо реального стану на ринках, приховування со-
ціальних проблем.
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Третю групу складають евфемізми для міжнародних 
медіа: «інформаційна спецоперація» замість «пропа-
ганда, маніпуляція фактами», «дискусійна тема» замість 
«суперечлива чи токсична» тощо. Основною метою цієї 
групи є приховування або пом’якшення сенсаційних чи 
конфліктних ситуацій, інформації для закордонних мас-
медіа та іноземців.

Четверта група — евфемізми, що стосуються полі-
тичних репресій. До цієї групи входять зокрема вирази: 
«захист конституційного ладу» замість «боротьба з полі-
тичними опонентами», «адміністративне затримання» за-
мість «арешт без суду», «забезпечення стабільності» за-
мість «придушення повстання, революції, інакодумства» 
тощо. Основним призначенням є посилення інформа-
ційного контролю, поширення цензури та пом’якшення 
сприйняття насильницьких дій з боку держави.

Використання евфемізмів є одним з ключових ін-
струментів сучасної 

р
осійської пропаганди. Евфемізми 

сприяють приховуванню реальної інформації, маніпу-
люванню громадською думкою та виправданню насиль-
ницьких дій. Завдяки цим мовним засобам кремль фор-
мує вигідні наративи, які дозволяють впливати на масову 
свідомість, викривляти реальність і створювати інфор-
маційний вакуум.

Дослідження евфемізмів є важливим у контексті роз-
гляду маніпулятивних технік і розробки стратегії протидії 
пропагандистському впливу.
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ПЕРСОНАЛЬНІ ДАНІ ЯК ІНСТРУМЕНТ 
ПРОПАГАНДИСТСЬКИХ КАМПАНІЙ

Проаналізовано використання персональних даних 
у персоналізованих пропагандистських кампаніях та їх-
ній вплив на інформаційну безпеку. Розглянуто основні 
джерела накопичення даних, оцінено рівень ризиків та 
визначено методи протидії. Також акцентовано увагу на 
необхідності посилення правового регулювання та міжна-
родного співробітництва в цій сфері.

Ключові слова: персональні дані; персоналізована 
пропаганда; соціальні мережі; мобільні оператори; дер-
жавні установи.

Analyzed the use of personal data in personalized propa-
ganda campaigns and their impact on information security. 
The main sources of data accumulation were examined, the 
risk level was assessed, and countermeasures were iden-
tified. Additionally, emphasis was placed on the need to 
strengthen legal regulations and international cooperation in 
this area.

Keywords: personal data; personalized propaganda; so-
cial networks; mobile operators; government institutions.

Використання персональних даних у персоналізова-
них пропагандистських кампаніях є ефективним інстру-
ментом впливу на громадську думку, що значно поси-
люється за рахунок використання персональних даних. 
Сучасні технології дозволяють сегментувати аудиторію 
та поширювати таргетовані повідомлення, що створює 
нові виклики для інформаційної безпеки [1]. Персональ-
ні дані українських громадян акумулюються через різні 
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