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Шановні молоді науковці! 
Шановні колеги!

Міжнародна науково-технічна конференція студентів і аспі-
рантів «Друкарство молоде» нині відзначає 25-у річницю її за-
снування Видавничо-поліграфічним факультетом Національ-
ного технічного університету України «Київський політехнічний 
інститут», а нині — Навчально-науковий видавничо-полігра-
фічний інститут КПІ ім. Ігоря Сікорського.

Цьогорічна конференція присвячена 160-річним ювілеям 
культурних і фахових діячів України — Василя Кульженка (1865–
1934) та Андрія Андрейчина (1865–1914). Василь Кульженко 
крім культурно-педагогічної діяльності, знаний професор есте-
тики, історії і техніки книгодрукування, заснував власну фотолі-
тодрукарню «В. С. Кульженко», Київську школу графіки та дру-
карства (в якій викладав особисто), музей друкарської справи, 
видавав і редагував часопис «Мистецтво і друкарська справа» 
та гідно продовжував діяльність успадкованої батьківської дру-
карні, де друкувалися державні папери, грошові знаки, поштові 
марки Української Народної Республіки та Української Держави. 

Андрій Андрейчин — відомий друкар-літограф, художник-гра-
вер, видавець та громадсько-культурний діяч західноукраїнських 
земель; його власна літографія «Андрейчин» стала основним ви-
давцем мистецької та музичної літератури, де основний акцент 
був спрямований на національну, українськомовну продукцію.

Славетні традиції навчання та оприлюднення результатів 
академічної діяльності молодих українських видавців та полі-
графістів виконує і впевнені не одну декаду продовжить реалі-
зовувати наш науковий форум!

Організаційний комітет вітає учасників ювілейної конфе-
ренції «Друкарство молоде», бажає наснаги у пошуку та вирі-
шенні науково-дослідних проблем видавничо-поліграфічного 
комплексу та суміжних галузей промисловості! Незламно ві-
римо в Перемогу України над 

р
осійським агресором! Дякуємо 

ЗСУ за можливість творити українську науку!

	 Щиро Ваш
	 Голова організаційного               
	 комітету, 
	 Петро Киричок
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АНГЕЛИ В КОНТЕКСТІ 
СУЧАСНОГО МЕДІАСЕРЕДОВИЩА. 

ТРАНСФОРМАЦІЯ АРХЕТИПУ

Проаналізовано умови, через які в сучасному суспіль-
стві з’явилось таке явище як «субкультура ангелів»; відзна-
чено вплив специфіки цифрового простору і поп-культури 
на трансформацію традиційного вигляду ангелів і класифі-
ковано зображувані образи за визначеними ознаками.

Ключові слова: субкультура; цифровий простір; поп-
культура; іконографія; ангели.

The conditions through which such a phenomenon as the 
‘subculture of angels’ appeared in modern society are ana-
lyzed; the influence of the specifics of the digital space and 
pop culture on the transformation of the traditional appear-
ance of Angels is noted, and the images depicted are classi-
fied according to certain characteristics.

Keywords: subculture; digital space; pop culture; iconog-
raphy; angels.

Християнське релігійне мистецтво розробило іконо-
графію ангелів як прекрасних небесних створінь, пере-
важно в людському втіленні, що є поширеним стерео-
типом європейської культури. Однак якщо поглянути, 
якими ангели зображуються в сучасному візуальному 
мистецтві, можна побачити дуже нетипові образи, іден-

тифікації яких ускладнена. Тенденція до поширення но-
вої іконографії ангелів у сучасній культурі (у цифровому 
мистецтві, відеопродукції, образотворчому мистецтві, 
дрібній пластиці, фешн дизайні, поліграфічній продукції, 
зокрема коміксах тощо), свідчить про формування яви-
ща, яке можна визначити як «субкультура ангелів». По-
рівнянню із традиційними зображеннями і спробі класи-
фікації сучасних зображень присвячене це дослідження.

Зображення ангелів сьогодні вийшли за межи релі-
гійного мистецтва і є частиною масової культури. Зміни 
в їх іконографії можна первинно зафіксувати в наступній 
класифікації: зображувані ангели розділяються на дві 
основні групи — біблійні (три вищих ангельських чина: 
серафими, престоли і херувими із традиційною іконо-
графією [1]) і сучасні (з альтернативною іконографією). 
Зображення з групи «біблійні» поділяються на: антропо-
морфні (людина з крилами, голова людини з крилами) 
і не антропоморфні (колеса з очима). Ангели з групи 
«біблійні» мають сферичну симетрію, але зустрічається 
радіальна і білатеральна. За ознаками: біблійні ангели 
мають очі, крила, колеса і вогонь.

Зображення групи «сучасні» поділяються на: антро-
поморфні і зооморфні. Зооморфні форми — це зобра-
ження котів і собак з великою кількістю очей, птахів і 
морських тварин. За морфологією, ангели з групи «су-
часні» мають лише білатеральну симетрію. За ознаками: 
сучасні мають ті самі ознаки (очі, крила, колеса), крім 
вогню [2].

Світськість і матеріалістичність сучасного суспільства, 
а також специфіка такого середовища, як цифровий 
простір, сформували явище, яке умовно можна назвати 
«субкультура ангелів» — зображення ангелів регулярно 
з’являються у візуальному мистецтві поза релігійними 
контекстом. Це вплинуло на трансформацію традиційно-
го вигляду ангелів, що склався в релігійному мистецтві. 
Сучасна іконографія ангелів вільна від їх християнських 
канонів. Усталені ознаки в зображеннях ангелів можуть 
частково використовуватися (наприклад, додавання крил 



VII. ДИЗАЙН, МОДЕЛЮВАННЯ, ОФОРМЛЕННЯ ВИДАНЬ ТА ПАКОВАНЬ VІI. ДИЗАЙН, МОДЕЛЮВАННЯ, ОФОРМЛЕННЯ ВИДАНЬ ТА ПАКОВАНЬ

104 105

та багатоокості), або повністю відкидатися [3], що змен-
шує ідентифікацію таких образів для широкого загалу. 
Нова іконографія ангелів у сучасному візуальному мисте-
цтві знаходиться на етапі формування і більшість розро-
блених варіантів є зрозумілими лише для вузького кола 
тих, хто знаходиться в цьому середовищі, чи цікавиться 
«субкультурою ангелів».
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ОСОБЛИВОСТІ СТВОРЕННЯ ЛОГОТИПУ 
ДЛЯ БРЕНДУ З МОЛОДІЖНОЮ 

ЦІЛЬОВОЮ АУДИТОРІЄЮ

Матеріал висвітлює ключові принципи створення ефек-
тивного логотипу, зокрема колір, шрифт і адаптивність. 
Розглянуто сучасні дизайн-тренди, що підвищують впіз-
наваність і залученість молодіжної аудиторії.

Ключові слова: логотип; молодіжний брендинг; візуаль-
на ідентичність; колірна гама; типографіка; адаптивність.

The article highlights the key principles of creating an ef-
fective logo, including color, font, and adaptability. It exam-
ines current design trends that increase recognition and en-
gagement with a youth audience.

Keywords: logo; youth branding; visual identity; color 
scheme; typography; adaptability.

У сучасному світі логотип є важливим інструментом 
комунікації бренду з його споживачами [1]. Молодіжна 
аудиторія висуває високі вимоги до естетики, креатив-
ності та інноваційності, що ускладнює його створення. 
Тому дизайн логотипу для молоді має враховувати осо-
бливості її візуального сприйняття.

Колірна гама відіграє важливу роль у формуванні 
емоційного сприйняття логотипу. Яскраві кольори асо-
ціюються з енергією, пастельні — з комфортом. Вибір 
палітри має відповідати цінностям бренду та викликати 
потрібні асоціації у молоді.

Форма логотипу визначає його сприйняття: геоме-
тричні форми асоціюються зі стабільністю, органічні — 
з творчістю [2]. Графічні елементи мають відповідати 
ідеям бренду й бути зрозумілими молоді. Шрифт також 
важливий: нестандартні, рукописні, геометричні або фу-
туристичні варіанти підкреслюють унікальність бренду.

Логотип має бути зручним для використання у різних 
форматах — від соціальних мереж до друкованої про-
дукції. Мінімалістичні та лаконічні рішення допомагають 
забезпечити його універсальність та ефективне впізна-
вання у різних масштабах [2].

Серед трендів у дизайні логотипів для молодіжних 
брендів — мінімалізм, градієнти, динамічні та інтерак-
тивні елементи. Вони підвищують залученість аудиторії 
та формують сучасний імідж бренду.

Отже, створення логотипу вимагає комплексного під-
ходу, що враховує психологію кольору, символізм, типо-
графіку й адаптивність. Орієнтація на актуальні тенденції 
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