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Шановні молоді науковці! 
Шановні колеги!

Міжнародна науково-технічна конференція студентів і аспі-
рантів «Друкарство молоде» нині відзначає 25-у річницю її за-
снування Видавничо-поліграфічним факультетом Національ-
ного технічного університету України «Київський політехнічний 
інститут», а нині — Навчально-науковий видавничо-полігра-
фічний інститут КПІ ім. Ігоря Сікорського.

Цьогорічна конференція присвячена 160-річним ювілеям 
культурних і фахових діячів України — Василя Кульженка (1865–
1934) та Андрія Андрейчина (1865–1914). Василь Кульженко 
крім культурно-педагогічної діяльності, знаний професор есте-
тики, історії і техніки книгодрукування, заснував власну фотолі-
тодрукарню «В. С. Кульженко», Київську школу графіки та дру-
карства (в якій викладав особисто), музей друкарської справи, 
видавав і редагував часопис «Мистецтво і друкарська справа» 
та гідно продовжував діяльність успадкованої батьківської дру-
карні, де друкувалися державні папери, грошові знаки, поштові 
марки Української Народної Республіки та Української Держави. 

Андрій Андрейчин — відомий друкар-літограф, художник-гра-
вер, видавець та громадсько-культурний діяч західноукраїнських 
земель; його власна літографія «Андрейчин» стала основним ви-
давцем мистецької та музичної літератури, де основний акцент 
був спрямований на національну, українськомовну продукцію.

Славетні традиції навчання та оприлюднення результатів 
академічної діяльності молодих українських видавців та полі-
графістів виконує і впевнені не одну декаду продовжить реалі-
зовувати наш науковий форум!

Організаційний комітет вітає учасників ювілейної конфе-
ренції «Друкарство молоде», бажає наснаги у пошуку та вирі-
шенні науково-дослідних проблем видавничо-поліграфічного 
комплексу та суміжних галузей промисловості! Незламно ві-
римо в Перемогу України над 

р
осійським агресором! Дякуємо 

ЗСУ за можливість творити українську науку!

 Щиро Ваш
 Голова організаційного               
 комітету, 
 Петро Киричок
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СУЧАСНІ ТЕНДЕНЦІЇ ГРАФІЧНОГО ДИЗАЙНУ 
ДЛЯ ДРУКОВАНОЇ ПРОДУКЦІЇ

Проаналізовано та досліджено тенденції у сфері гра-
фічного дизайну та ілюстрації, тенденції дотичних напря-
мів, а також розглянуто соціально-економічні умови для 
формування цих тенденцій.

Ключові слова: штучний інтелект; графічний дизайн, 
максималізм; Future Medieval Style; Vernacular. 

In presented work analyzed and researched the most in-
teresting trends in graphic design, illustration creation and 
related areas, as the socio-economic conditions for the for-
mation of these trends.

Keywords: artificial intelligence; maximalism; Future Me-
dieval Style; Vernacular.

Кожен рік характеризується власними унікальними 
тенденціями у різних сферах графічного дизайну, що фор-

муються як реакція суспільства на політичні, соціальні та 
культурні зміни світогляду. Зокрема, суспільство почало 
2025 р. з власними упередженнями і надіями, досвідом і 
переосмисленням минулих років, що також торкнулося і 
тенденцій у графічному дизайні.

У першу чергу варто виділити застосування тех-
нологій штучного інтелекту (ШІ) при розробці різно-
манітних проєктів. З роками активного застосування 
ШІ-технологій у суспільстві почала формуватись певна 
етика використання, що полягає у застосуванні ШІ-
технологій в якості допоміжного інструменту в роботі, 
який не може повністю замінити людську працю [1].

Також частина суспільства не сприймає повний пере-
хід на так звану «діджиталізацію» сучасності, тому особли-
ве місце відводиться творчій ручній роботі, або її імітації. 
Така робота характеризується використанням текстур, що 
нагадують художні матеріали, є нечіткими та хаотичними 
контурами, із заливкою та декоративними дефектами [2].

Окрім цього, відбувається певне віддалення від мі-
німалізму, заданого у минулому десятилітті. Наразі 
з’являється тенденція до максималізму або ж мінімаліз-
му з незвичними концептами чи ідеями. Повертаючись 
до максималізму, варто згадати тенденцію на хаотичне 
колажування, що використовується для банерів, плака-
тів, обкладинок та інших продуктів. До прикладу, компа-
нія Kiehl’s використовує хаотичне колажування в дизайні 
власних етикеток та паковань для продукції з догляду за 
шкірою [1].

Продовжуючи відхід від мінімалізму, варто згадати 
про повернення максималізму. Причиною цього можна 
вважати потребу користувачів у високій стимуляції для 
залучення уваги через постійне користування соціаль-
ними мережами та фрагментарне мислення. У стилі смі-
ливо поєднують кольори, візерунки та багатошаровість 
[2]. Прикладами такого дизайну в друкованій продукціїї 
можуть стати обкладинки популярних книжкових серій 
від видавництва «Клуб сімейного дозвілля» як «Двопов-
ня» та «Палкий поцілунок».
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Тенденції сучасного графічного дизайну мають влас-
тивість повторюваності та використання елементів сти-
лю минулих років. Цього року митці й публіка віднайшли 
інтерес у середньовічній тематиці, що серед дизайнер-
ської спільноти називають «Future Medieval Style». Пере-
глядаючи тенденції минулих років можна згадати певну 
дизайнерську тенденцію у 2010-х рр. на використання 
античного мистецтва та схожого до нього мистецтва Ре-
несансу. Цей стиль включає в себе каліграфію, готичні 
та медієвальні гарнітури, специфічні орнаменти, яскра-
ві, але природні кольори, схожі на природні барвники, 
ілюстрації в стилістиці середньовіччя, гравюри тощо. 
Тематика ілюстрацій включає в себе лицарів, вельмож, 
селян, казкових, міфічних істот тієї епохи. Однією з при-
чин виникнення чи переродження цього стилю можна 
вважати різні соціально-політичні події як пандемія, по-
літичні й економічні кризи, війни, через які суспільство 
знаходить деяке духовне єднання з Середніми віками, 
а також хвиля популярності езотерики та спіритуалізму 
серед суспільства [3]. Прикладами використання цього 
стилю можна назвати роботи дизайнера під псевдоні-
мом «Neivanmade» з технікою ліногравюри політичних та 
соціальних плакатів та ілюстрацій, або ж роботи дизай-
нерки Елізабет Гудспід у каліграфії, шрифтовому дизай-
ні, ілюстраціях, плакатах, книжкових обкладинках та при 
друці на одязі.

Також доволі цікавою тенденцією є використання сти-
лю, що називають «Vernacular» і пов’язане з ним викорис-
тання базових, системних гарнітур. Стиль «Vernacular» 
(з англ. — народна мова) можна спостерігати у буден-
ному житті, і характерний він тим, що не дотримується 
загальноприйнятих норм дизайну і є доволі неохайним. 
Він сформувався у середовищі людей, які створюва-
ли рекламну і загалом друковану продукцію без знання 
базових правил чи тенденцій дизайну. Його можна спо-
стерігати у низькоякісній вуличній рекламі, регіональних 
газетах та журналах. Він вирізняється алогічною ком-
позицією, великою насиченістю візуальної інформації, 

дивними колірними палітрами, неякісною обробкою зо-
бражень і базовими гарнітурами. У цьому році дизайне-
ри під призмою власного знання і певної структуризації 
цього стилю відтворюють його у власних роботах. Люди 
віднаходять у цьому стилі певну ностальгію та більше ре-
зонують з такими роботами як з більш рідними за відчут-
тям. Ця тенденція є більш притаманною для рекламного 
дизайну, проте вона може відображатися навіть у дизайні 
книжкових обкладинок, наприклад, для нехудожньої літе-
ратури, орієнтованої на масового читача, як до прикладу 
«Важливо, щоб цю книжку прочитали всі, кого любите (і, 
можливо, хтось, кого не дуже)» Філліппи Перрі від видав-
ництва «Vivat». З рекламної продукції виділяється фірма 
«Same Day Sign», що виготовляє банери та наліпки про 
розпродаж, закриття та відкриття закладів [2].

Отже, цей рік є багатим на різні тенденції в графічно-
му дизайні, і кожна з його течій є доволі відмінною від 
інших, що створює простір для креативності й надає ши-
рокий вибір при створенні графічного дизайну для дру-
кованої продукції. 
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