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поліграфістів»

Шановні молоді науковці! 
Шановні колеги!

Міжнародна науково-технічна конференція студентів і аспі-
рантів «Друкарство молоде» нині відзначає 25-у річницю її за-
снування Видавничо-поліграфічним факультетом Національ-
ного технічного університету України «Київський політехнічний 
інститут», а нині — Навчально-науковий видавничо-полігра-
фічний інститут КПІ ім. Ігоря Сікорського.

Цьогорічна конференція присвячена 160-річним ювілеям 
культурних і фахових діячів України — Василя Кульженка (1865–
1934) та Андрія Андрейчина (1865–1914). Василь Кульженко 
крім культурно-педагогічної діяльності, знаний професор есте-
тики, історії і техніки книгодрукування, заснував власну фотолі-
тодрукарню «В. С. Кульженко», Київську школу графіки та дру-
карства (в якій викладав особисто), музей друкарської справи, 
видавав і редагував часопис «Мистецтво і друкарська справа» 
та гідно продовжував діяльність успадкованої батьківської дру-
карні, де друкувалися державні папери, грошові знаки, поштові 
марки Української Народної Республіки та Української Держави. 

Андрій Андрейчин — відомий друкар-літограф, художник-гра-
вер, видавець та громадсько-культурний діяч західноукраїнських 
земель; його власна літографія «Андрейчин» стала основним ви-
давцем мистецької та музичної літератури, де основний акцент 
був спрямований на національну, українськомовну продукцію.

Славетні традиції навчання та оприлюднення результатів 
академічної діяльності молодих українських видавців та полі-
графістів виконує і впевнені не одну декаду продовжить реалі-
зовувати наш науковий форум!

Організаційний комітет вітає учасників ювілейної конфе-
ренції «Друкарство молоде», бажає наснаги у пошуку та вирі-
шенні науково-дослідних проблем видавничо-поліграфічного 
комплексу та суміжних галузей промисловості! Незламно ві-
римо в Перемогу України над 

р
осійським агресором! Дякуємо 

ЗСУ за можливість творити українську науку!

 Щиро Ваш
 Голова організаційного               
 комітету, 
 Петро Киричок
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допомагає зробити логотип привабливим і зрозумілим 
для молоді, сприяючи довірі, впізнаваності та лояльності 
аудиторії.
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РОЛЬ ПАКОВАННЯ У ФОРМУВАННІ БРЕНДУ

Проаналізовано роль паковання у формуванні бренду та 
визначено ключові аспекти його впливу. Розглянуто сучас-
ні підходи до дизайну, матеріалів і технологій, які сприяють 
підвищенню емоційної та функціональної цінності продук-
ту. Визначено, як поліграфічні техніки можуть підсилити 
сприйняття бренду та впливати на рішення споживачів.

Ключові слова: паковання; брендинг; дизайн.

The role of packaging in brand building is analyzed and 
key aspects of its influence are identified. Modern approach-
es to design, materials, and technologies that enhance a 
product’s emotional and functional value are considered. It 
is determined how printing techniques can strengthen brand 
perception and influence consumer decisions.

Keywords: packaging; branding; design.

У сучасному світі паковання займає ключове місце у 
створенні впізнаваності та цінності бренду, незалежно 
від галузі — чи то харчова промисловість, косметика, 
побутова хімія або високотехнологічні продукти. Воно 
не лише виконує утилітарну функцію захисту продукції, а 
й є важливим інструментом комунікації між виробником 
та споживачем. 

Загалом, паковання — це перше, що бачить споживач 
а його дизайн, кольорова гама, типографіка та матеріа-
ли формують перше враження про продукт. Наприклад, 
легендарне паковання Coca-Cola з характерною черво-
но-білою кольоровою гамою та впізнаваною пляшкою 
стало символом бренду, викликаючи миттєву асоціацію 
з продукцією. Також естетично привабливе та інновацій-
не паковання здатне виділити товар серед конкурентів 
на полиці. 

За допомогою паковання можна розповісти історію 
бренду та донести його ключові цінності. Наприклад, мі-
німалістичний дизайн підкреслюють іноваційний підхід 
до виробництва.

На пакованні розміщують важливу інформацію: склад 
продукту, інструкцію з використання, походження та 
особливості. Якісно оформлений текст і добре структу-
ровані елементи сприяють довірі споживача до бренду.

Матеріали, текстура та оздоблення паковання впли-
вають на тактильні відчуття споживача. Використання 
спеціальних поліграфічних технік, таких як тиснення, 
УФ-лак чи фольгування, додає продукції преміальності 
та викликає емоційний відгук.
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Креативне паковання може працювати як самостій-
ний маркетинговий інструмент. Наприклад, паковання 
Pringles з унікальною формою тубуса стало не лише зруч-
ним, але й упізнаваним. Вірусні паковання, які спонукають 
до фотографування та поширення у соціальних мережах, 
забезпечують бренду безкоштовну рекламу.

Дослідження показують, що значна частина рішень 
про покупку приймається імпульсивно. Привабливе пако-
вання може стати вирішальним чинником для споживача.

Тож, паковання — це більше, ніж обгортка. Це стра-
тегічний інструмент, що поєднує естетику, функціональ-
ність та маркетинг. Для успішного бренду важливо інвес-
тувати у якісний дизайн паковання, який буде не лише 
привабливим, але й відповідатиме цінностям та очіку-
ванням цільової аудиторії.
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СТВОРЕННЯ 3D-МОДЕЛЕЙ 
ЗА ДОПОМОГОЮ ШТУЧНОГО ІНТЕЛЕКТУ 

ДЛЯ ВИКОРИСТАННЯ У ДРУКОВАНИХ ВИДАННЯХ

Розглянуто застосування штучного інтелекту для авто-
матичного створення 3D-моделей із 2D-зображень у ви-
давничій справі. Окремо виділено сервіси DALL-E, NVIDIA 
Instant NeRF, DreamFusion та Luma AI, які прискорюють 
процес моделювання. Використання таких технологій під-
вищує якість дизайну, інтерактивність та залученість чита-
чів через доповнену реальність.

Ключові слова: штучний інтелект; 3D-моделі; видав-
нича справа; доповнена реальність; дизайн; моделюван-
ня; інструменти AI.

It discusses the application of artificial intelligence for 
automatic 3D model generation from 2D images in the pub-
lishing industry. It highlights tools such as DALL-E, NVIDIA In-
stant NeRF, DreamFusion, and Luma AI, which accelerate the 
modeling process. The use of these technologies enhances 
design quality, interactivity, and reader engagement through 
augmented reality.

Keywords: artificial intelligence; 3D models; publishing 
industry; augmented reality; design; modeling; AI tools.

У сучасному видавничому процесі дедалі більшого 
значення набувають технології штучного інтелекту, що 
автоматизують та покращують створення зображень і 
3D-моделей. Дослідження цього питання спрямоване 
на виявлення переваг та перспектив використання AI-
інструментів у видавничій справі, а також їх впливу на 
ефективність виробничих процесів. Використання таких 
сервісів дає змогу швидко генерувати тривимірні об’єкти 
на основі 2D-зображень, що є актуальним для дизайну, 
моделювання та оформлення друкованих видань і пако-
вань. Це відкриває нові можливості для створення уні-
кальних візуальних концептів, інтерактивної продукції та 
оптимізації виробничих процесів у поліграфії.

Сучасні AI-алгоритми аналізують зображення, роз-
пізнають його структуру та будують тривимірні моделі, 
зменшуючи необхідність ручного моделювання та спро-
щуючи створення складних дизайнерських елементів. 
3D-моделі застосовуються для об’ємних ілюстрацій, ре-
алістичних макетів обкладинок, архітектурних візуаліза-
цій та художніх концепцій.

Їх використання у друкованій продукції підвищує рі-
вень залученості читачів завдяки можливості перегляду 
об’єктів у доповненій реальності.

Серед перспективних AI-інструментів для створення 
3D-моделей із зображень виділяються DALL-E, NVIDIA 
Instant NeRF, DreamFusion та Luma AI. Вони автоматично 
перетворюють статичні 2D-зображення на реалістичні 
3D-об’єкти, зменшуючи час і витрати на традиційне 
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