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Видання здійснено за сприяння та спонсорської допомоги 
Громадської організації «Науково-технічне об’єднання 

поліграфістів»

Шановні молоді науковці! 
Шановні колеги!

Міжнародна науково-технічна конференція студентів і аспі-
рантів «Друкарство молоде» нині відзначає 25-у річницю її за-
снування Видавничо-поліграфічним факультетом Національ-
ного технічного університету України «Київський політехнічний 
інститут», а нині — Навчально-науковий видавничо-полігра-
фічний інститут КПІ ім. Ігоря Сікорського.

Цьогорічна конференція присвячена 160-річним ювілеям 
культурних і фахових діячів України — Василя Кульженка (1865–
1934) та Андрія Андрейчина (1865–1914). Василь Кульженко 
крім культурно-педагогічної діяльності, знаний професор есте-
тики, історії і техніки книгодрукування, заснував власну фотолі-
тодрукарню «В. С. Кульженко», Київську школу графіки та дру-
карства (в якій викладав особисто), музей друкарської справи, 
видавав і редагував часопис «Мистецтво і друкарська справа» 
та гідно продовжував діяльність успадкованої батьківської дру-
карні, де друкувалися державні папери, грошові знаки, поштові 
марки Української Народної Республіки та Української Держави. 

Андрій Андрейчин — відомий друкар-літограф, художник-гра-
вер, видавець та громадсько-культурний діяч західноукраїнських 
земель; його власна літографія «Андрейчин» стала основним ви-
давцем мистецької та музичної літератури, де основний акцент 
був спрямований на національну, українськомовну продукцію.

Славетні традиції навчання та оприлюднення результатів 
академічної діяльності молодих українських видавців та полі-
графістів виконує і впевнені не одну декаду продовжить реалі-
зовувати наш науковий форум!

Організаційний комітет вітає учасників ювілейної конфе-
ренції «Друкарство молоде», бажає наснаги у пошуку та вирі-
шенні науково-дослідних проблем видавничо-поліграфічного 
комплексу та суміжних галузей промисловості! Незламно ві-
римо в Перемогу України над 

р
осійським агресором! Дякуємо 

ЗСУ за можливість творити українську науку!

 Щиро Ваш
 Голова організаційного               
 комітету, 
 Петро Киричок
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та багатоокості), або повністю відкидатися [3], що змен-
шує ідентифікацію таких образів для широкого загалу. 
Нова іконографія ангелів у сучасному візуальному мисте-
цтві знаходиться на етапі формування і більшість розро-
блених варіантів є зрозумілими лише для вузького кола 
тих, хто знаходиться в цьому середовищі, чи цікавиться 
«субкультурою ангелів».
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ОСОБЛИВОСТІ СТВОРЕННЯ ЛОГОТИПУ 
ДЛЯ БРЕНДУ З МОЛОДІЖНОЮ 

ЦІЛЬОВОЮ АУДИТОРІЄЮ

Матеріал висвітлює ключові принципи створення ефек-
тивного логотипу, зокрема колір, шрифт і адаптивність. 
Розглянуто сучасні дизайн-тренди, що підвищують впіз-
наваність і залученість молодіжної аудиторії.

Ключові слова: логотип; молодіжний брендинг; візуаль-
на ідентичність; колірна гама; типографіка; адаптивність.

The article highlights the key principles of creating an ef-
fective logo, including color, font, and adaptability. It exam-
ines current design trends that increase recognition and en-
gagement with a youth audience.

Keywords: logo; youth branding; visual identity; color 
scheme; typography; adaptability.

У сучасному світі логотип є важливим інструментом 
комунікації бренду з його споживачами [1]. Молодіжна 
аудиторія висуває високі вимоги до естетики, креатив-
ності та інноваційності, що ускладнює його створення. 
Тому дизайн логотипу для молоді має враховувати осо-
бливості її візуального сприйняття.

Колірна гама відіграє важливу роль у формуванні 
емоційного сприйняття логотипу. Яскраві кольори асо-
ціюються з енергією, пастельні — з комфортом. Вибір 
палітри має відповідати цінностям бренду та викликати 
потрібні асоціації у молоді.

Форма логотипу визначає його сприйняття: геоме-
тричні форми асоціюються зі стабільністю, органічні — 
з творчістю [2]. Графічні елементи мають відповідати 
ідеям бренду й бути зрозумілими молоді. Шрифт також 
важливий: нестандартні, рукописні, геометричні або фу-
туристичні варіанти підкреслюють унікальність бренду.

Логотип має бути зручним для використання у різних 
форматах — від соціальних мереж до друкованої про-
дукції. Мінімалістичні та лаконічні рішення допомагають 
забезпечити його універсальність та ефективне впізна-
вання у різних масштабах [2].

Серед трендів у дизайні логотипів для молодіжних 
брендів — мінімалізм, градієнти, динамічні та інтерак-
тивні елементи. Вони підвищують залученість аудиторії 
та формують сучасний імідж бренду.

Отже, створення логотипу вимагає комплексного під-
ходу, що враховує психологію кольору, символізм, типо-
графіку й адаптивність. Орієнтація на актуальні тенденції 
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допомагає зробити логотип привабливим і зрозумілим 
для молоді, сприяючи довірі, впізнаваності та лояльності 
аудиторії.
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РОЛЬ ПАКОВАННЯ У ФОРМУВАННІ БРЕНДУ

Проаналізовано роль паковання у формуванні бренду та 
визначено ключові аспекти його впливу. Розглянуто сучас-
ні підходи до дизайну, матеріалів і технологій, які сприяють 
підвищенню емоційної та функціональної цінності продук-
ту. Визначено, як поліграфічні техніки можуть підсилити 
сприйняття бренду та впливати на рішення споживачів.

Ключові слова: паковання; брендинг; дизайн.

The role of packaging in brand building is analyzed and 
key aspects of its influence are identified. Modern approach-
es to design, materials, and technologies that enhance a 
product’s emotional and functional value are considered. It 
is determined how printing techniques can strengthen brand 
perception and influence consumer decisions.

Keywords: packaging; branding; design.

У сучасному світі паковання займає ключове місце у 
створенні впізнаваності та цінності бренду, незалежно 
від галузі — чи то харчова промисловість, косметика, 
побутова хімія або високотехнологічні продукти. Воно 
не лише виконує утилітарну функцію захисту продукції, а 
й є важливим інструментом комунікації між виробником 
та споживачем. 

Загалом, паковання — це перше, що бачить споживач 
а його дизайн, кольорова гама, типографіка та матеріа-
ли формують перше враження про продукт. Наприклад, 
легендарне паковання Coca-Cola з характерною черво-
но-білою кольоровою гамою та впізнаваною пляшкою 
стало символом бренду, викликаючи миттєву асоціацію 
з продукцією. Також естетично привабливе та інновацій-
не паковання здатне виділити товар серед конкурентів 
на полиці. 

За допомогою паковання можна розповісти історію 
бренду та донести його ключові цінності. Наприклад, мі-
німалістичний дизайн підкреслюють іноваційний підхід 
до виробництва.

На пакованні розміщують важливу інформацію: склад 
продукту, інструкцію з використання, походження та 
особливості. Якісно оформлений текст і добре структу-
ровані елементи сприяють довірі споживача до бренду.

Матеріали, текстура та оздоблення паковання впли-
вають на тактильні відчуття споживача. Використання 
спеціальних поліграфічних технік, таких як тиснення, 
УФ-лак чи фольгування, додає продукції преміальності 
та викликає емоційний відгук.
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