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Шановні молоді науковці! 
Шановні колеги!

Повномасштабне вторгнення 
Р
осії в Україну призвело до 

тяжких наслідків для науки та освіти в Україні. Щоденні людські 
втрати та руйнування інфраструктури, яких зазнають також і 
учасники освітнього процесу, вимагають постійно долати не-
прості виклики триваючої війни: вимушені перерви у навчанні, 
перехід на дистанційну або змішану форму навчання, повітряні 
тривоги та відключення електроенергії. Та, незважаючи на важ-
кі виклики часу, наука є рушійною силою прогресу людства, а 
результати новітніх досліджень засвідчують суттєвий вплив на 
розвиток різних галузей промисловості: економічну, екологічну, 
соціальну та освітню сфери.

Нині у світі відбувається технологічна революція, пов’язана з 
переходом до цифрової економіки, розробкою та впроваджен-
ням інформаційних та цифрових технологій, які сприяють май-
бутньому розвитку промисловості, зокрема, і освітнього проце-
су та науки в цілому.

Високий рівень сучасних технічних засобів та інформацій-
них технологій дозволили багатьом молодим науковцям як в 
Україні, так і закордоном представити свої інноваційні теорети-
ко-практичні розробки на 23-й міжнародній науково-технічній 
конференції студентів і аспірантів «Друкарство молоде» Навчаль-
но-наукового видавничо-поліграфічного інституту КПІ ім. Ігоря 
Сікорського. Вражає різноманітність тематики тез доповідей, 
що містить як технічні напрями досліджень класичних технологій 
виготовлення друкованих видань, паковань, захищеної полігра-
фічної продукції, спеціальних та цифрових методів друку, можли-
востей використання штучного інтелекту у друкарстві, так і уна-
очнення проблематики редагування видань, зокрема у контексті 
сучасної 

р
осійської пропаганди; тенденції інтерактивних методів 

створення та графічного оформлення поліграфічної продукції.
Організаційний комітет вітає учасників конференції «Друкарство 

молоде», бажає міцного здоров’я та наснаги! Незламна Віра 
в Перемогу України над 

р
осійським агресором спонукає до нових 

наукових звершень!

 Щиро Ваш
 Голова організаційного               
 комітету, 
 Петро Киричок



VІI. ДИЗАЙН, МОДЕЛЮВАННЯ, ОФОРМЛЕННЯ ВИДАНЬ ТА ПАКОВАНЬ

156

4. Шипова М. К. Психоемоційний вплив кольору / М. К. Шипова, 
О. В. Вовк // Поліграфічні, мультимедійні та web-технології: мате-
ріали Молодіжної школи-семінару V Міжнародної науково-технічної 
конференції (3 листопада 2020, м. Харків). 2020. Т. 2. С. 11–13.

UDC 006:658.8
© Viktoriia Zadorozhna, 2nd year student, KNURE, Kharkiv, 
Ukraine, 2023 y.
Supervisor: D. Bilets, PhD, Associate Professor, KNURE

THE EFFECT OF COLOR REPRODUCTION 

OF PACKAGING FOR GOODS FOR CHILDREN 

ON CONSUMER CHOICE

An overview of the definition of the effect of the color of 

the product for children on the consumer’s choice is given. 

The characteristics of the most common influencing factors 

are given and the effect of color on a person is considered.

Keywords: color solution; packaging; consumer; influenc-

ing factors; color perception; goods for children.

Подано огляд щодо визначення впливу кольору товару 

для дітей на вибір споживача. Дано характеристику най-

поширеніших чинників впливу та розглянуто вплив кольо-

ру на людину.

Ключові слова: колірне рішення; паковання; споживач; 

чинники впливу; сприйняття кольору; товари для дітей.

Each person reacts to certain colors differently, depend-
ing on their temperament and state of health. There are 
colors that we instinctively avoid — they irritate us, cause 
discomfort and restlessness. Psychologists, on the basis 
of preference (perception) or love for a certain color, deter-
mine the character of a person, his inclinations, the compo-
sition of the mind, the psyche. The main difference between 
colors is warm and cold colors. On the color wheel, warm 
colors are located from red-violet to yellow, and the rest are 
cold. It is important to note that color psychology is not uni-
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versal. In different cultures, objects and colors are associ-
ated in different ways. Understanding the meaning of color 
and the ability to use it is of great importance for the per-
ception of educational information, because color and color 
combinations help to convey the correct tone of the mes-
sage, its essence, as well as to cause the desired reaction to 
the text, diagram, picture or any other printed or electronic 
educational information. Color is one of the main factors af-
fecting a person’s mood and well-being. Warm colors, as a 
rule, cause a cheerful mood — they are often called active; 
cold ones, on the contrary, calm them down, they are called 
passive [1, 2].

It is also known that when choosing goods, buyers pay 
attention first of all to their packaging. It is not only a busi-
ness card of a manufacturer or seller, but also an impor-
tant tool of advertising, stimulation of sales of goods and a 
means of forming demand for them. Packaging adequate 
to the requirements of maintaining the integrity of the cor-
responding product cannot be replaced by anything. More-
over, the product can become popular and will be in high 
demand due to a successful combination of colors on the 
packaging. It is worth noting that the very sequence of one 
or another color of packaging depends on many factors: the 
country in which the product is sold, the financial situation of 
the main target audience and gender [3].

It is also necessary to add an impact factor — the age 
of the target audience. What a child sees around him in the 
process of growth and development has a direct impact on 
the formation of him as a personality. It is well known, that 
impressions received in childhood remain for a lifetime and 
are sometimes the most vivid. Color is one of the impor-
tant informative qualities of an object and a popular form of 
aesthetic feeling. Color affects a person emotionally more 
than other signs. It is known that children, when justifying 
their choice in color, do not rely on objective associations, 
but proceed from their own emotions and impressions that 
a certain color evokes in them. Bright colors please and at-
tract them, as they attract the child’s eye. Psychologists 
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note that the effect of red, yellow and other bright colors on 
children is different from their effect on adults, in particular, 
these colors do not irritate younger children, but even, on 
the contrary, calm them down, allow the child to feel com-
fortable [4]. 
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