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Шановні молоді науковці! 
Шановні колеги!

Повномасштабне вторгнення 
Р
осії в Україну призвело до 

тяжких наслідків для науки та освіти в Україні. Щоденні людські 
втрати та руйнування інфраструктури, яких зазнають також і 
учасники освітнього процесу, вимагають постійно долати не-
прості виклики триваючої війни: вимушені перерви у навчанні, 
перехід на дистанційну або змішану форму навчання, повітряні 
тривоги та відключення електроенергії. Та, незважаючи на важ-
кі виклики часу, наука є рушійною силою прогресу людства, а 
результати новітніх досліджень засвідчують суттєвий вплив на 
розвиток різних галузей промисловості: економічну, екологічну, 
соціальну та освітню сфери.

Нині у світі відбувається технологічна революція, пов’язана з 
переходом до цифрової економіки, розробкою та впроваджен-
ням інформаційних та цифрових технологій, які сприяють май-
бутньому розвитку промисловості, зокрема, і освітнього проце-
су та науки в цілому.

Високий рівень сучасних технічних засобів та інформацій-
них технологій дозволили багатьом молодим науковцям як в 
Україні, так і закордоном представити свої інноваційні теорети-
ко-практичні розробки на 23-й міжнародній науково-технічній 
конференції студентів і аспірантів «Друкарство молоде» Навчаль-
но-наукового видавничо-поліграфічного інституту КПІ ім. Ігоря 
Сікорського. Вражає різноманітність тематики тез доповідей, 
що містить як технічні напрями досліджень класичних технологій 
виготовлення друкованих видань, паковань, захищеної полігра-
фічної продукції, спеціальних та цифрових методів друку, можли-
востей використання штучного інтелекту у друкарстві, так і уна-
очнення проблематики редагування видань, зокрема у контексті 
сучасної 

р
осійської пропаганди; тенденції інтерактивних методів 

створення та графічного оформлення поліграфічної продукції.
Організаційний комітет вітає учасників конференції «Друкарство 

молоде», бажає міцного здоров’я та наснаги! Незламна Віра 
в Перемогу України над 

р
осійським агресором спонукає до нових 

наукових звершень!

 Щиро Ваш
 Голова організаційного               
 комітету, 
 Петро Киричок
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ній зв’язок через онлайн-платформи, сайти видавництв, 
соціальні медіа, лендінги або рекламні кампанії. Найчасті-
ше ці сучасні засоби покращують репутацію видавництва, 
дають можливість розширити аудиторію та збільшити піз-
наваність. Для того, щоб дана процедура популяризації 
завершилася успіхом, потрібно витратити чимало часу. 
Дизайнерське та технічне оформлення будь-якого видан-
ня є важливим процесом, адже це впливає під час вибору 
та купівлі книжкової продукції споживачем. Найбільши-
ми видавничими компаніями є: RELX, Thomson Reuters, 
Pearson, Bertelsmann, Wolters Kluwer, Маcmillan Publisher, 
Hachette Livre, HarperCollins, Penguin Random House. І саме 
ці світові лідери на книжковому ринку не потребують осо-
бливого представлення, тому що їх логотип та концепція є 
поширеними серед поціновувачів книг. Коли створюється 
видавництво, повинен створюватись певний бренд. Істо-
рія (сторітелінг), дизайн, аудиторія, цін ності — все це, є 
складовими бренду, тобто важливою частиною видавни-
цтва, яке має на меті — досягнення успіху. 

У підсумку можна зазначити, що розвиток та майбутній 
успіх видавництва безпосередньо залежить від безлічі чин-
ників. Комунікація, дизайн, сторітелінг і цінності — є найваж-
ливішими для привернення уваги сучасного читача. Всі час-
тини просування можуть працювати між собою комплексно. 

УДК 007:304:659.3
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АНОНС ЯК ОПЕРАТИВНЕ ТА ЛАКОНІЧНЕ 

ПОВІДОМЛЕННЯ ПРО НАУКОВУ ПОДІЮ

Проаналізовано визначення тексту-анонсу, його належ-

ність до інформаційно-рекламних текстів. Узагальнено по-

няття тексту-анонсу як наукової події, ознаки тексту-анонсу 
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як інформаційного та рекламного тексту, розглянуто струк-

туру та основні комунікативні блоки тексту-анонсу, які ви-

користовують для ефективної комунікації з колективним 

реципієнтом інформації. 

Ключові слова: анонс; інформаційно-рекламний текст; 

надмірність; повтори; перифраз; синонімія; наукова подія. 

The available definitions of the announcement text and its 

belonging to informational and advertising texts (IАT) ana-

lyzed. The meaning of the text-announcement of a scientific 

event is summarized, the features of the text-announcement 

as an informative and advertising text are outlined, the struc-

ture and main communicative blocks of the text-announce-

ment, which used for the most effective communication with 

the collective recipient of information, are considered.

Keywords: announcement; informational and advertising 

text; repetitions; paraphrase; synonymy; scientific event.

Текст-анонс призначений для інформування реципієн-
та про майбутню наукову подію [1]. Він є малим жанром, 
належить до інформаційно-рекламних текстів і, відповід-
но, має ознаки інформаційних і рекламних текстів. Як ре-
кламний текст він викликає зацікавленість, привертає та 
концентрує увагу реципієнта на події, мотивує до думок 
і дій. Інформаційну сторону тексту-анонсу підкреслюють 
достовірне та неупереджене подання інформації; пер-
винність інформації перед функцією впливу на реципієн-
та; чіткість, логічність і лаконічність інформації [2].

Інформаційно-рекламний текст — тип тексту, який ви-
користовують для інформування адресата про інновації в 
різних сферах діяльності людини для рекламування [3].

Під час роботи виявлено, що тексти-анонси характе-
ризуються усталеним викладом інформації та стерео-
типністю мовленнєвих засобів, що сприяє підвищенню 
загального рівня текстової інформативності. Складові 
тексту-анонсу розглядаються як розташування комуніка-
ційних блоків за найбільш усталеним зразком у конкрет-
ному порядку [4, 5]. 
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Задля визначення найоптимальнішої в тексті-анонсі на-
укової події для студентської молоді проаналізовано п’ять 
прикладів: три вітчизняних і два зарубіжних. Виділено най-
важливіші комунікаційні блоки тексту-анонсу: заголовок, 
основні відомості, контекст наукової події, її адженда, осо-
бливості проведення заходу, клікабельні посилання, за-
клик до дії та контакти організаторів [6].

Наукова подія є важливим складником дослідження 
матеріалу. Вона сприяє саморозвитку студентів і викла-
дачів. Важливо правильно інформувати про нові наукові 
дослідження, заходи та події. Коректний, точний та ла-
конічний анонс не тільки підвищить загальну обізнаність 
про об’єкт повідомлення, а й підготує учасника події до 
сприйняття чи передачі інформації, буде стимулом до 
додаткової наукової зацікавленості та приверне увагу 
представників цільової аудиторії. 
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DETERMINATION OF THE CHOOSING FACTORS 

TO OPTIMAL SOFTWARE MEANS 

FOR MACHINE TRANSLATION

The factors of critical analysis and selection of optimal ma-

chine translation technologies for the organization of an auto-

mated editor’s workplace are determined.




