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Ша новні мо лоді на уковці! 
Ша новні ко ле ги!

Розвиток сучасної науки й техніки, поряд із спрощен-
ням та синергією різноманітних технологічних рішень,
активізує всі сфери людської діяльності та розширює
можливості подальшого прогресу суспільства. 

Програма 19-ої міжнародної науково-технічної кон-
ференції студентів і аспірантів «Друкарство молоде»
традиційно присвячена висвітленню сучасних тенденцій
розвою видавничо-поліграфічної галузі: поліграфічних
медіа- та цифрових технологій репродукування друко-
ваних та електронних мультимедійних видань, матеріа-
лознавства, менеджменту у видавничо-поліграфічній га-
лузі, редагування, реклами і зв’язків із громадськістю,
історії, дизайну, моделюванню та оформленню видань
та паковань. Також, вже традиційно в межах конференції
будуть представлені кращі наукові доробки із Всеукраїнсь-
кого конкурсу студентських наукових робіт зі спеціаль-
ності 186 Видавництво та поліграфія.

На нашому форумі заплановано виступи понад 120
доповідачів із різних вишів та наукових шкіл, що сприя-
тиме появі нових комунікацій для молодих науковців
та здобутті ними передових знань науково-технічного
прогресу у сфері поліграфічних технологій.

Шановні колеги, молоді науковці, фахівці та всі при-
четні до видавничо-поліграфічної галузі, щиро вітаємо
вас на нашій 19-й міжнародній науково-технічній кон-
ференції студентів і аспірантів «Друкарство молоде»,
бажаємо всім учасникам та їх науковим керівникам
плідної роботи, цікавих доповідей та запитань, а також
подальших наукових звершень!
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визначає положення шриф-
ту, його читабельність, ес-
тетичність, створює ритм.
Композиція візуально бу-
де здаватись динамічною
завдяки чергуванню тов-
стих та тонких ліній літер.
Використовуючи всі ви-
ще зазначені принципи,
було створено шрифтову
композицію, що є декора-
тивним елементом обкла-
динки випускного альбо-
му (рис.).

УДК 336.1
© Денис Поленок, студент 2-го курсу, ХНУРЕ, м. Харків,
Україна, 2019 р.
Науковий керівник: Ю. С. Бокарєва, ст. викладач, ХНУРЕ

ДИЗАЙН ЕТИКЕТКИ ЯК ЧАСТИНА СТРАТЕГІЇ
ПРОСУВАННЯ ТОВАРУ

This paper presents the dependence of packaging
design and profit. The methods of creating design, product
market analysis, sales promotion strategies through design
of the label are considered. The appropriate design of labels
that have the most attractive appearance to the buyer is
analyzed. The most effective design schemes are selected.
All statistical data were collected from social research data,
and actual data collected from the technical documentation
was provided. It is concluded that creation of attractive
design will increase the profit of the manufacturer.

Дизайн етикетки безпосередньо починає впливати
не тільки на сам факт здійснення продажу, а й на вибір,
на користь більш дорогого товару серед подібних за якістю.

Для створення етикетки, яка б мала можливість кон-
курувати з іншими виробниками, були розроблені мето-
дики розроблення дизайну. Існують такі схеми процесу
створення дизайну продукту — лінійний, спіральний.
Саме спіральна схема розробки має найпоширеніший
попит на сучасному ринку, оскільки цей метод є найбільш
оптимальним за часом та якістю, що дозволяє здійсню-
вати мінімум ітерацій.

Дослідження довели, що психологічний тип спожи-
вачів реклами робить значно більший вплив на вибір ра-
ціональної або емоційної реклами, ніж на функціональ-
ний. Завдяки проведеним аналізам, можемо зробити
висновок, що в першу чергу потенційний покупець по-
бачить зовнішній вигляд товару, якщо продукт має при-
вабливий вигляд, він вибере його, незважаючи на якість
(у споживчому плані), тим самим забезпечить вироб-
ника прибутком.
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ОСОБЛИВОСТІ РОЗРОБЛЕННЯ 3Д-ДИЗАЙНУ 
ТА ВІРТУАЛЬНИХ ПРОТОТИПІВ 

ПАКОВАЛЬНОЇ ПРОДУКЦІЇ

It was analyzed 3D-technologies to create packing prod-
ucts. It is also reviewed and created stages of creating a vir-
tual packing prototype.

Загальновідомо, що велика кількість промислового
товару потребує паковання. У сьогоденні паковання до-
помагає довше зберігати вміст у належному стані й віді-
грає вагому роль в рекламі та маркетингу. Сучасні тех-
нології дають змогу створювати віртуальну тривимірну

IX. ДИЗАЙН, МОДЕЛЮВАННЯ, ОФОРМЛЕННЯ ВИДАНЬ ТА ПАКОВАНЬIX. ДИЗАЙН, МОДЕЛЮВАННЯ, ОФОРМЛЕННЯ ВИДАНЬ ТА ПАКОВАНЬ

Декоративний елемент
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